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Thérapie avec modération

Quel directeur marketing ne souhaiterait pas que I'image de sa
marque s'adapte en fonction des personnalités de chaque client?
En recréant avec le graphiste Ben O'Meara des taches d'encre
semblables aux tests de Rorschach, le directeur de I'agence
Brandever Strategy, Bernie Hadley-Beauregard, a réussi ce pari.
Ludique, I'emballage se préte a I'interprétation avant, pendant
ou aprés consommation. Le dégustateur voit ce qu'il veut

voir et ne se contente plus de lire I'étiquette qui vante
présomptueusement les mérites du cépage. Déclinées

en autant de fois qu’il existe de vins Therapy, les créations

se distinguent également par la beauté des couleurs. cs
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